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Izvjestavanje ili pricanje prica
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Izvjestavanje ili pricanje prica
Zasto?
 Dualizam u interpretaciji na relaciji
novinari — znanstvenici

 Novinari — informiranje, izvjestavanje

e Znanstvenici — informacije su
zapakirane u pricu; Postoji li uopce
vijest koja u sebi ne sadrzi
pripovjedne elemente?

¢

e “Pricu donosi ...
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Pricanje prica / engl. storytelling
Povijesna vaznost tradicije pripovijedanja
(usmena predaja)

Svakodnevna komunikacija = pripovijedanje

Price cuvaju i prenose znanje (npr. kustos u
Tehnickom muzeju)

Sve kulture stvaraju price iz razloga Sto
price daju smisao i znacenje. Price prodaju
proizvode! Sve oko nas je prical
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Jack Lule
Daily News, Eternal Stories (2001)

“Storytelling will never be in crisis because it
is an essential part of what makes us
human (...)

Human life itself has the structure of story:
Each of us has a central character. Life has
a beginning, middle and the end.”
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Ferdinand de Saussure (1857-1913) —
lingvist, jedan od utemeljitelja semiotike —
znanosti o znakovima 1 simbolima

Charles Sanders Peirce (1834-1914) —
americki filozof

Vladimir Propp (1895-1970) - folklorist

Claude Lévi-Strauss (b. 1908) - antropolog

Roland Barthes (1915-80) — kulturni
kriticar 1 semioticar
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Narratology or narrative theory has its roots in the Soviet Union of the late 1920s. In the 1920s Propp examined hundreds of examples of a particular Russian fairy tale to see whether the examples shared any structures. In his study, Morphology of the Folktale, he concluded that although different tales may feature different characters, these characters fall into one of eight types of dramatic personae: hero, villain, donor, dispatcher, false hero, helper, and princess and her father. He differentiated two kinds of heroes (and heroines): a “victim hero” (who suffers from some action) and a hero who is sent on missions to accomplish something and who helps others who have suffered some villainy, a “seeker hero”.

French semiotician Roland Barthes (1915-80) showed for the first time the importance of studying media and popular culture in terms of how they generate meanings. Semiotic method, as Barthes argued in his Mythologies (1957), is fundamental because, unlike other approaches to media, it focuses almost exclusively on hidden meanings.




Proucavanje naracija u novinarstvu zapocelo
je 1960-ih 1 1970-ih, a pocetkom 1980-ih
istrazivanja su popularizirana.

Seymour Chatman
John Fiske

John Hartley
Marshall McLuhan
Michael Schudson
Roger Silverstone

Gaye Tuchman
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Pripovjedni elementi

U svakodnevnom zivotu i u medijskim sadrzajima:

VIJESTI - 5 W

TKO? — glavni junak

STO? — tema, radnja, problem
GDJE?

KADA?

KAKO? i ZASTO? - prostor otvoren pripovijedanju:
UVOD, ZAPLET, VRHUNAC, RASPLET
(ZAKLJUCAK)
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Pripovjedni elementi

 Kod - u najSirem smislu sustav znakova pomocu
kojega sudionici komunikacije (najmanje dva)
komuniciraju.

e Znak — u semiotici je znak najmanja jedinica s
kojom se prenosi informacija u nekom
komunikacijskom sustavu (npr. prometni znak).

Simbol - svaki fenomen kojemu je drustveno ili
kulturalno pripisano neko znacenje; mehanizam
komunikacije kojeg koriste samo ljudi. Simbol je

organ, ali simbolicki predstavlja ljubav).
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koji se upotrebljava u prenesenom smislu;
alegoricno, slikovito izrazavanje pojma.

Mit - 1. prica, vjerovanje starih naroda o
podrijetlu svijeta, o prirodnim pojavama, o
bogovima i legendarnim herojima; 2. bajka,
prica, izmiSljotina, nevjerodostojan prikaz
nekih dogadaja ili opis karakteristika
pojedinaca.
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Analiza televizijskih vijesti

« TEKST — OFF (novinarski tekst) 1
1zjave sugovornika

e TONOVI - IT TON (Sumovi, atmosfera)
1 glazba

 SLIKA

= Kvantitativna i kvalitativna analiza
sadrzaja + narativna analiza
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Analiza televizijskih vijesti

struktura price (uvod, zaplet, rasplet)
glavni junak

konflikt

personalizacija

metafore 1 metonimije

pridjevi, hiperbole, ironija, personifikacija
simboli
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metaphor is a rhetorical term when one thing stands for another 
use of metonymy, whenever we use association to get an idea about something (Rolex = wealthy), we are thinking metonymically. 



[strazivacka pitanja

Sto?

e U kojoj mjeri su TV vijesti u Hrvatskoj strukturirane
kao price?
U kojoj mjeri su pripovjedni elementi prisutni u
vijestima?
Koji mitovi i mitoloske strukture se koriste u
vijestima?
U usporedbi s klasifikacijama iz podrucja teorije

komunikacije, koje mitoloske strukture u TV
vijestima su specificne za Hrvatsku?

Kako se ‘pripovijedanje vijesti’ i upotreba mitoloskih
struktura u TV vijestima mijenja kroz vrijeme?

A A AN EARRREAANRRRAENARRRARR
>> 0 >> 1 >> 2 >> 3 >> 4 >




Je li vijest strukturirana kao prica?
Koji pripovjedni elementi su koriSteni?

Cime zapoc€inje, kako se razvija i kako zavrSava
(radnja)?

Tko su glavni junaci?

Jesu li poruke skrivene u tekstu, tonovima ili u
slici?

Postoji 1i mitoloska struktura ili mit koje
mozemo iScCitati iz vijesti?
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Zasto?

e ZasSto postoje promjene u ‘pripovijedanju
vijesti’ 1 upotrebi mitoloskih struktura u TV
vijestima u Hrvatskoj u razliCitim
razdobljima?

Koji sociopoliticki ili ekonomski procesi
utjecu na ove promjene? Na koje kontekste
se odnose?
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Hipoteze

Glavna hipoteza: Mit je konstitutivni element
televizijskih vijesti u Hrvatsko;j.

Pod-hipoteze:

 Naracije se ceSce koriste u vijestima

komercijalnih televizija nego li na javnoj
HTV.

Mitovi u TV vijestima se mijenjaju kroz
vrijeme ovisno o politickim, drusStvenim,
ekonomskim i drugim promjenama.
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Slucajni stratificirani uzorak
e 1032 priloga emitirana u srediSnjim
informativnim emisijama hrvatskih

nacionalnih televizija:

HTV 1991 — 1995 (N 240

1996 — 1999 (N

(
2000 — 2003 (N
2004 — 2006 (N=
Nova TV + RTL (2005 - 2006) (N=240)

6

)
92)
192)
8)
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Povijesni, drustveno-politicki i
ekonomski kontekst

e Prije 1990. — TV kao sredstvo
politicke manipulacije

 Rat

 Drustvena, politicka 1 ekonomska

tranzicija (razvoj liberalne
demokracije i trziSne ekonomije)
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Medijska tranzicija u Hrvatskoj

 demokratizacija, de(re)-politizacija,
de(re)-ideologizacija, slobodno trziste,
globalizacija, digitalna tehnoloska
revolucija

 deregulacija, povecana konkurencija,
komercijalizacija, popularizacija
2

e “dramatizacija”,
“tabloidizacija”

personalizacija”,
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HTV 1991.-2006.

Struktura price u TV vijestima
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HTV 1991. - 2006.
Pripovjedni elementi u TV vijestima

70,0%
o i /Z
50,0% \ /
" - === 1full novel structure
40,0% = conflict

main character
==¢==personalization

/ metaphors
30,0%

10,0%

==

=== 2djectives et al.
/ ==#==symbols
- / /
-— /
0,0% ‘ ‘

1991-1995 1996-1999 2000-2003 2004-2006




HTV 1991.-2006.
Mitoloske strukture u TV vijestima
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HTV 1991. - 2006.
Mitoloske strukture i teme
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Jack Lule: 7 master-mitova
e The victim - zrtva
* The hero — heroj
e The trickster - prevarant

 The scapegoat — zrtveno janje
e The good mother — ‘majka hrabrost’
 The other world — ‘drugi svijet’

e The flood — velika nesreca
Daily News, Eternal Stories (2001)
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Classification



Ostali mitovi u TV vijestima u Hrvatskoj

e the villain — negativac, zloCinac
the stardom/the star — “zvijezda’
the West/the Western Europe/the |
— mit o Zapadu/Zapadnoj Europi/EU
myths on the nationhood / the nation
— mitovi 0 naciji
the leader - voda
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HTV, Nova TV i RTL (2005.-2006.)

Pripovjedni elementi u tekstu, tonovima i slici

OHTV
ENova TV
| ORTL
o O o Q Q Xe) e} () o X
\.0« %\0 C}'Q) \}o *@ ;\\.0 \)6\ \)Q (bq 0!» Q’Q
9 N\ > 12 S D Q o 2] .8 &
> S N Y & & 2 N Q&
$ o 9 P O N N o X N
N & @ Q @ < @ X

QO O é\ o_,o O x & O

» @ $ S % < &

) & &) Q i\, @ AN

& Q o) Q ‘Q‘\\' QO
,bff 00* O &
P -§ ~ &
N\ : @
N
o
O
2
&
%«
N
. \Q,O
,bb

2005 - 2006



HTV, Nova TV i RTL (2005.-2006.)

Mitoloske strukture u TV vijestima
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HTV, Nova TV i RTL (2005.-2006.)

Mitoloske strukture i teme
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HTV, Nova TV i RTL (2005.-2006.)
Mitoloske strukture

Mitoloske HTV Nova TV RTL
strukture
pronadene u

TEKSTU 34% 50% 39%
(OFF)
TONOVIMA 18% 24% 20%

SLICI 14% 21% 21%




1. studija slucaja: BRANITELJI

77 TV priloga

e 1991-1995 = heroji

e 1996-1999 = heroji i zrtve

e 2000-2003 = zrtve 1 prevaranti
¢ 2004-2006 = zrtve i negativci

[strazivanje je pokazalo da televizijska medijacija iste
drustvene grupe moze biti vrlo promjenjiva i
slozena, ovisna o politickom, drustvenom 1
ekonomskom kontekstu.
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2. studija slucaja: TAJKUNI

17 TV priloga
* Televizije u Hrvatskoj do 2006. godine
prikazuju sve tajkune kao prevarante,

lopove 1 ratne profitere

* 16 godina postojala je stalna
negativna prezentacija jedne
drustvene skupine, ali se u novije
vrijeme ipak pocinje mijenjati
(Todoric¢, Vidosevic, Kerum...)
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Hipoteze

Glavna hipoteza: Mit je konstitutivni element
televizijskih vijesti u Hrvatsko;j.

Pod-hipoteze:

 Naracije se ceSce koriste u vijestima

komercijalnih televizija nego li na javnoj
HTV.

Mitovi u TV vijestima se mijenjaju kroz
vrijeme ovisno o politickim, drusStvenim,
ekonomskim i drugim promjenama.
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Zakljucak

upotreba pripovjednih elemenata +
dramatizacija + personalizacija =
popularizacija vijesti

e Posljedice:

— razumljivije i prihvatljivije vijesti Siroj
publici
— tabloidizacija

Mitologizacija vijesti = stereotipiziranje i
etiketiranje
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